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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

『配信設定』→『Web サイト』に移動して
『Web サイトの追加』をクリックします。

基本情報

•WebサイトURL:weｂサイトＵＲＬを入力します。

•名称： Webサイト名を入力します。

•担当者名： 担当者の氏名を入力します。

•メールアドレス： メールアドレスを入力します。

各基本情報を入力したら、『変更の保存』
ボタンを押下し、Webサイトの登録を完了し
ます。

Webサイトと広告枠の登録

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー登録

① Ｗｅｂサイト（広告枠のグループ）を登録します
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

『Webサイト』登録後、広告枠追加画面に移
動します。

広告枠タイプを選択します。
・バナー・ボタン・レクタングル広告

WEBサイトの一部として表示されます。

・ポップアップ広告
ポップアップとしてバナーを表示します。

・テキスト広告
テキスト表示します。サイズは文字数に対
して動的に変化します。

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー作成

②-1  広告枠を登録します

各基本情報を入力し『変更の保存』ボタンを
押下し、広告枠の登録を完了します。

Webサイトと広告枠の登録
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

AD

バナーの呼び出しタイプを1つ選択してくださ
い
注：imageタグは、優先配信、第3者配信に
対応しておりませんので、上記広告を配信す

ることができません。

パラメータの設定

基本的にデフォルト値のままで、問題ありま
せん。ここの設定を変更したい場合は、必要
な項目を入力し下記ボタン（リフレッシュす
る）を押下し、コードを再生成してください。
変更を反映させる場合、コード生成後再度
サイトに貼り付けなければなりません。

ここに表示される広告コードをコピーし、サイ
トの広告を掲載する箇所に貼り付けます。
これで、広告枠の設定は完了です。

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー登録

②-2 広告表示コード生成します

Webサイトと広告枠の登録

『広告表示コードの生成』をクリックします
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

基本情報を入力

・名称： 広告主名を入力します。

・担当者名： 担当者名を入力します。

・メールアドレス： メールアドレスを入力し
ます。

レポートの送信

・警告メール
・配信結果メール

この設定を行うと、この広告主にメールが
送信されます。

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー登録

③ 広告主登録をします

広告主追加画面に移動します。

ここにチェックを入れると、この広告主の
広告が、同じページに複数配信されない
よう制限できます。

WEBサイトと広告枠の登録
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

①Webサイト作成⇒②広告枠設定⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー作成

④-1 キャンペーンを設定します

『広告主』作成後、キャンペーン追加画面に
移動します。

・契約（最適配信）
キャンペーン期間中、表示回数を均等に配
信します。

・契約（独占）
広告枠に対して、このキャンペーンを独占

表示します。複数独占キャンペーンがリンク
されている場合はローテションされます。優
先度の最も高いキャンペーンになります。

・空き枠
空枠が発生した時に配信されるキャンペー

ンです。配信優先度の最も低いキャンペーン
になりますので、自社広告の配信に利用す
るのが好ましいです。

空枠発生時の広告配信については、P25
もご覧下さい。

広告主とキャンペーンの登録

キャンペーンを作成し、広告の配信設定を行います。
キャンペーンは、配信設定ごとに複数作成することができ、
１つの広告枠に複数のキャンペーンを紐付けることができます。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

・日付
広告開始日、終了日を設定します。

・価格設定
価格モデル、価格、上限値を設定し
ます。

・他のキャンペーンに対する優先度
（最適配信）
優先度レベル、上限値/日 の設定
を行います。

・他のキャンペーンに対する優先度
（独占、空き枠）
キャンペーンウェイトの設定を行いま
す。

・ユーザ毎に対する配信制限
サイト訪問者単位で広告を表示する
回数をカウントし上限数を設けるこ
とができます。

④-1 キャンペーンを設定します （続き）

広告主とキャンペーンの作成
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

既に作成済みの、キャンペーンやバナーを複製することができます。

①①①①

③③③③

広告主とキャンペーンの作成

④-2-1 キャンペーンの複製機能

②②②②

『アクション』をクリックし、アクションメニューを表示させます。

『複製する』をクリックすると、キャンペーンやバナーが複製さ
れます。

キャンペーンの複製の場合、そのキャンペーンが保持してい
るバナーも同時にコピーされます。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

既に作成済みの、キャンペーンやバナーを移動することができます。

広告主とキャンペーンの作成

④-2-2 キャンペーンの移動機能

『アクション』をクリックし、アクションメニューを表示させます。

プルダウンから移動先を選び、 をクリックします。

①①①①

②②②②
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

④-3 キャンペーンを広告枠に設定します

広告主・キャンペーンの作成

作成したキャンペーン（配信設定）を、どの広告枠に適用するかを設定します。
広告枠には複数のキャンペーンを紐付けることができます。

適用する広告枠を選択し、「Link」ボタンを押下
して、キャンペーンと広告枠の紐付けを行います。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

⑤-1  バナーを登録します

『キャンペーン』作成後、バナー追加画面に
移動します。

広告主とキャンペーンの作成

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー登録
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

作成するバナー広告のタイプを選択します 。
ローカルバナーを選択。

バナーをアップロードします

リダイレクト先を設定します。

リダイレクト後のページの表示方法を設
定します。

例：_top  -> 同一ページ全体に表示
_blank  -> 新しいページに表示

各種バナー表示時の設定を行います。
こちらの設定は任意です。

⑤-1-1 バナーを登録します(ローカルバナー)

配信比率の設定です。

配信率の設定について

バナーを複数入稿する場合、バナー間の配信の
比率を調整することが可能です。
（例）
バナー１ ウエイト２ 配信比率 50％(2/4)
バナー２ ウエイト１ 配信比率 25％(1/4)
バナー３ ウエイト１ 配信比率 25％(1/4)

広告主とキャンペーンの作成

ローカルバナーの登録を行う方法です。

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー登録
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

作成するバナー広告のタイプを選択します 。
外部バナーを選択。

外部バナーの場所（ＵＲＬ）を記入します。

外部バナーの登録を行う方法です。

⑤-1-2 バナーを登録します(外部バナー)

リダイレクト先を設定します。

リダイレクト後のページの表示方法を設
定します。

例：_top  -> 同一ページ全体に表示
_blank  -> 新しいページに表示

各種バナー表示時の設定を行います。
こちらの設定は任意です。

バナーのサイズを入力してください

配信比率の設定です。

配信率の設定について

バナーを複数入稿する場合、バナー間の配信の
比率を調整することが可能です。
（例）
バナー１ ウエイト２ 配信比率 50％(2/4)
バナー２ ウエイト１ 配信比率 25％(1/4)
バナー３ ウエイト１ 配信比率 25％(1/4)

広告主とキャンペーンの作成

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー登録
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

作成するバナー広告のタイプを選択します 。
ＨＴＭＬバナーを選択。

マイクロアドや他のアドネットワークを
入稿したい場合は、こちらにその広
告タグを設定してください。

第三者配信広告のクリックを計測す
る場合、該当するサービスを選んでく
ださい。
第三者配信広告のクリック計測につ
いての詳細はP16～18をご覧下さい。

ＨＴＭＬバナーの登録を行う方法です。

⑤-1-3 バナーを登録します(ＨＴＭＬバナー)

バナーのサイズを入力してください。

配信比率の設定です。

配信率の設定について

バナーを複数入稿する場合、バナー間の配信の
比率を調整することが可能です。
（例）
バナー１ ウエイト２ 配信比率 50％(2/4)
バナー２ ウエイト１ 配信比率 25％(1/4)
バナー３ ウエイト１ 配信比率 25％(1/4)

リダイレクト先を設定します。

リダイレクト後のページの表示方法を設
定します。

例：_top  -> 同一ページ全体に表示
_blank  -> 新しいページに表示

広告主とキャンペーンの作成

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー登録
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

Vascoで第三者配信を行う場合、または他のアドサーバーにVascoの広告タグを設定し、
配信する場合、そのままではクリックの計測ができません。
クリックを計測するには、対の設定が必要になります。

１． Vascoでの第三者広告配信のクリックを計測する場合

Vascoは複数の第三者広告タグをサポートしています。
第三者広告のクリックを計測するには、以下のステップを実行してください:

① リストにある第三者配信を使う場合
プルダウンメリストから該当の第三者配信サービスを選びます。

広告主とキャンペーンの作成

第三者配信広告のクリック計測について

⑤-1-3 バナーを登録します(ＨＴＭＬバナー)

② その他の第三者配信を使う場合
該当する第三者配信がプルダウンリストにない場合、広告コードを手動で編集をしな
ければなりません。
1. プルダウンで「汎用HTMLバナー」を選択します。
2. 第三者（アドネットワーク）は、クリック計測をするメカニズムを提供しています。
通常、広告コードにクリック計測URLの為のプレースホルダが存在しますので、
そちらのプレースホルダを{clickurl}に取り替えてください。
※もし、{clickurl}を設置する場所が分からない場合は、第３者配信タグの発行元に

お問い合わせください。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

例：

Vascoでの第三者配信広告のクリック計測について （続き）

広告主とキャンペーンの作成

<SCRIPT LANGUAGE="JavaScript1.1">
var yctred='[CLICK_TRACKER]';
</SCRIPT>
<SCRIPT language="JavaScript1.1" src="http://report.example.com/cgi-bin
/redflash.cgi/250/">
</SCRIPT>
<NOSCRIPT>
<a href="[CLICK_TRACKER]http://report.legalandgeneral.com/cgi-bin
/redshot.cgi/281/mo/ingif/" target="_blank">
<img src="http://report.legalandgeneral.com/cgi-bin/redshot.cgi/281/mo
/ingif/image.gif">
</a> 
</NOSCRIPT>

①①①①

②②②②

①と②をそれぞれ、 {clickurl}に置き換えます。

⑤-1-3 バナーを作成します(ＨＴＭＬバナー)

<SCRIPT LANGUAGE="JavaScript1.1">
var yctred=' {clickurl} ';
</SCRIPT>
<SCRIPT language="JavaScript1.1" src="http://report.example.com/cgi-bin
/redflash.cgi/250/">
</SCRIPT>
<NOSCRIPT>
<a href=" {clickurl} http://report.legalandgeneral.com/cgi-bin
/redshot.cgi/281/mo/ingif/" target="_blank">
<img src="http://report.legalandgeneral.com/cgi-bin/redshot.cgi/281/mo
/ingif/image.gif">
</a> 
</NOSCRIPT>

これで、編集完了です。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。
広告主とキャンペーンの作成

２． 第三者広告サーバにVasco広告コードを設定して計測する場合

Ｖａｓｃｏは、3種類のクリックトラッキングのパターンを提供しています。

【汎用アドサーバー用】 “INSERT_CLICKURL_HERE”, のプレースホルダーが表示されます。これに
ご使用の広告配信システムのクリック計測コードを差し替えてください。

【Doubleclick用】 ”%c”のプレースホルダーが表示されます。こちらはこのまま、ご使用の
Doubleclickシステムに設定してください。自動でクリック計測コードに置き換わります。

【OpenX用】’{clickurl}’をプレースホルダーに表示されます。こちらは、このままご使用のOpenX
サーバーに設定してください。自動でクリック計測コードに置き換わります。

上記設定を行えば、お使いの広告配信システムでクリックの計測が可能になります。

Vascoでの第三者配信広告のクリック計測について （続き）

⑤-1-3 バナーを作成します(ＨＴＭＬバナー)
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

作成するバナー広告のタイプを選択します。
テキスト広告を選択。

テキスト広告を設定します。

テキストバナーの登録を行う方法です。

⑤-1-4 バナーを登録します(テキスト広告)

バナー表示時の設定を行います。
こちらの設定は任意です。

リダイレクト先を設定します。

リダイレクト後のページの表示方法を設
定します。

例：_top  -> 同一ページ全体に表示
_blank  -> 新しいページに表示

配信比率の設定です。

配信率の設定について

バナーを複数入稿する場合、バナー間の配信の
比率を調整することが可能です。
（例）
バナー１ ウエイト２ 配信比率 50％(2/4)
バナー２ ウエイト１ 配信比率 25％(1/4)
バナー３ ウエイト１ 配信比率 25％(1/4)

広告主とキャンペーンの作成

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー登録
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

対象のswfファイルを選択します。

ＦＬＡＳＨバナーの設定を行う方法です。

⑤-1-5 バナーを作成します(ＦＬＡＳＨ広告)

Flashが表示されない場合の代替バ
ナーを登録します。

作成するバナー広告のタイプを選択します 。
ローカルバナーを選択。

リダイレクト先を設定します。

リダイレクト後のページの表示方法を設
定します。

例：_top  -> 同一ページ全体に表示
_blank  -> 新しいページに表示

各種バナー表示時の設定を行います。
こちらの設定は任意です。

配信比率の設定です。

配信率の設定について

バナーを複数入稿する場合、バナー間の配信の
比率を調整することが可能です。
（例）
バナー１ ウエイト２ 配信比率 50％(2/4)
バナー２ ウエイト１ 配信比率 25％(1/4)
バナー３ ウエイト１ 配信比率 25％(1/4)

広告主とキャンペーンの作成

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー登録

swfファイルを指定すると表示されます。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

ＦＬＡＳＨバナー作成の注意点

作成上の注意

Flash 広告は、clickTAG 変数がサポートされている必要があります。
変数名は "clickTAG" (TAG は大文字で、click と TAG の間にスペースは入れません) に
指定してください。
"click tag" や "Click Tag" などは無効です。 clickTAG パラメータのコードは、次のようにな
ります。

on (release) {
if (clickTAG.substr(0,5) == "http:") {
getURL(clickTAG, clickTARGET);

}
}

このコードには広告のリンク先 URL を指定する必要はございません。clickTAG によって処
理されます。
また、Flash 広告の構造によっては、上記の「clickTAG」の先頭に「_root.」または「_level0.」
を追加する必要があります
(例: 「_root.clickTAG」、「_level0.clickTAG」)。必要に応じて設定を変更できるよう、広告が
掲載される前に、
広告をアカウントにアップロードして正常に表示されるか確認することをお勧めします。

パブリッシュの設定

・ FlashPlayerのバージョンは、5以上で設定ください。
・ Action Scriptバージョンは、2以下で設定ください。

広告主とキャンペーンの作成

⑤-1-5 バナーを作成します(ＦＬＡＳＨ広告) 続き
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

広告を配信する媒体や日時の制限、広告のフリークエンシー制御などを行うことができます。

1. 配信制限の追加
追加したい制限があれば、こちらから選択します。
クライアント（閲覧者）のブラウザやドメイン、特定のサイトを指定した配信や、Ⅱ付けや曜日、
時間帯を指定した配信も可能です。

2. ユーザ毎に対する配信制限
ユーザ毎に広告の配信の制御を行うことができます。
同一ユーザに何度も広告表示することを防ぐことができます。

①①①①

②②②②

広告主とキャンペーンの作成

⑤-2 配信制限について

配信制限をしたいバナーの配信
オプションタブを開きます。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

登録したバナーを広告枠に紐付け（リンクし）ます。
既にキャンペーンを広告枠に紐付けている場合はこの設定は不要になります。
バナー単位で広告枠に設定したい場合にこの作業が必要になります。

バナーを各広告枠に設定

バナーを『Webサイト』（広告枠グループ）に設定

広告主とキャンペーンの作成

⑤-3 作成したバナーを広告枠に設定します

①Webサイト登録⇒②広告枠登録⇒③広告主登録⇒④キャンペーン設定⇒⑤バナー登録

設定するバナーの『リンク済
広告枠』タブを開きます
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

純広告純広告 純広告純広告
MicroAdMicroAd
優先配信優先配信

他社アド他社アド
ネットワークネットワーク

MicroAdMicroAd
通常配信通常配信
（空き枠）（空き枠）

１．【MicroAd優先配信】
MicroAdターゲティングロジックから、高単価でお支払いが可能な広告（=Ｍiｃｒｏ
Ａｄ優良広告）を自動判定し、純広告配信と併用し、広告提供をするモデルです。

２．【MicroAd通常配信】
空き枠に配信するバナー、テキスト広告（=ＭｉｃｒｏＡｄ通常広告）を、マイクロア
より100％提供する事が可能です。広告配信実績に応じてレベニューシェアで
のお支払となります。

MicroAd広告の配信について

広告主・キャンペーンの設定

MicroAdにて保有するバナー、テキスト、GIF+テキストの広告在庫の中から、2通りの広告提供
をVasco配信を通じてご提供しています。

配信優先順位イメージ
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

契約（独占）キャンペーンを設定している広告枠
には、設定されている掲載期間もしくは上限掲
載回数（impなど）が終了するまで、契約（独占）
キャンペーンの広告を配信し続けます。

契約（独占）
キャンペーン

に紐づいた広告

契約（独占）
キャンペーン

に紐づいた広告
空き枠状態

▼契約（独占）キャンペーンを設定している広告枠

契約（最適配信）キャンペーンを設定している広告枠には、設定されている期間中、上限掲載回数（impなど）
が終了するまで、広告を均等に配信し続けます。その過程で空いてしまった枠には、MicroAdの広告を提供い
たします。また、空枠キャンペーンを紐付けておくと、空枠キャンペーンに紐付いた広告が配信されます。

空き枠

純広告

広告枠

広告主とキャンペーンの作成

時間の経過

空いてしまった広告枠には、MicroAdの広告を提供い
たします。また、空枠キャンペーンを紐付けておくと、空
枠キャンペーンに紐付いた広告が配信されます。

▼契約（最適配信）キャンペーンを設定している広告枠

空き枠

純広告

広告枠

時間の経過

空枠発生時の広告配信について

契約（独占）や契約（最適配信）のキャンペーンのみを設定している広告枠では、設定した
配信期間の終了や上限掲載回数への到達によって、配信する広告がなくなってしまいます。

Ｖａｓｃｏでは、そのような空枠にＭｉｃｒｏＡｄ通常広告を配信し（=ＭｉｃｒｏＡｄ通常配信）、媒
体社様に収益を還元しております。（Vasco側の設定が完了するまでは、白地の画像が配
信される場合がございます。）

また、予め広告枠に空枠設定をしたキャンペーンを紐付けておく（Ｐ7参照）ことで、
そのキャンペーンに紐付けた広告を配信することも可能です。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

『eCPM優先度』を設定することで、個々のキャンペーンの効果に従って、空き枠キャンペーン
のすべてに自動的に配信の優先度を付けることができます。
CPCやCPMベースで効果的なCPMを計算し、全体の収益が最大化されるように個々のキャ
ンペーンに重み付けを行います。

この設定はアカウント全体に影響します。（全ての空き枠キャンペーンに反映されます）。
注： eCPM優先配信を有効にした場合、全ての空き枠キャンペーンのウェイト設定は使用できなくなります。

eCPM計算を有効にする為には、キャンペーン詳細の価格設定の価格を入力する必要があります。
（設定方法はP8にも説明がございます）

価格設定モデル

・ＣＰＭ： eCPMで設定された価格で価格の高いものから配信されます。上限や期間でキャンペーンが終了しな
い限り高額のキャンペーンが出続けます。

・ＣＰＣ： eCPMで設定された価格で実際のクリック数を元に随時計算し効果の高い（価格の高い）ものを優先
的に配信します。

注： 第三者配信（ＨＴＭＬバナー）ではクリック数が取れないのでＣＰＣは正しく動作しません。

広告主とキャンペーンの作成

eCPM優先配信について

マイアカウント＞プリファレンス＞キャンペーン設定

配信設定＞キャンペーン＞キャンペーン詳細
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

ユーザプリファレンス

メールアドレス ＆ パスワードの変更

アカウントの管理・その他設定

メールアドレスの変更

マイアカウント＞ユーザプリファレンス＞パス
ワードの変更

現在のパスワードと、変更したいメールアドレス
を入力し、『変更の保存』をクリックします。

パスワードの変更

マイアカウント＞ユーザプリファレンス＞メール
アドレスの変更

変更したいメールアドレスと、現在のパスワード
を入力し、『変更の保存』をクリックします。



28

広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

プリファレンス

バナー設定 ＆ キャンペーン設定

①①①①

②②②②

◆バナー設定：バナー作成時のデフォルト（標準）設定を登録できます。

①デフォルトバナー：
バナーを作成した際に標準で設定される画像とリンク先URLを登録することができます 。

②デフォルトの重み：
バナー、キャンペーンを作成した際に標準で設定されるウエイト（配信率）を変更することができます。

◆キャンペーン設定：eCPM優先度機能のON/OFFを切り替えられます。

『eCPM優先度』にチェックを入れることで、空枠キャンペーンの全てに、キャンペーン
の効果を考慮した配信優先度が自動設定されるようになります。

※この機能を利用すると、空き枠キャンペーンに設定した『キャンペーンウェイト』は無効になります。

※ 『eCPM優先度』についての詳細はP26もご確認ください。

アカウントの管理・その他設定

マイアカウント＞プリファレンス＞バナー設定

マイアカウント＞プリファレンス＞キャンペーン設定
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

プリファレンス

① 媒体社へのメール設定
チェックボックスにチェックを入れた場合、媒体社への警告メールの設定を行います。

警告メールを送る条件を設定することができます。

② 広告主へのメール設定
チェックボックスにチェックを入れた場合、広告主への警告メールの設定を行います。
警告メールを送る条件を設定することができます。

各種アラートメールの設定を行います

メール送信プリファレンス

①①①①

②②②②

アカウントの管理・その他設定

マイアカウント＞プリファレンス＞メール送信プリファ
レンス
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

プリファレンス

ユーザインターフェイス設定

①①①①

②②②②

③③③③

① インベントリ
特別なキャンペーン／バナー情報、バナーのプレビュー、非アクティブなアイテムなどのデス
プレイを可能にするかの設定ができます。

2. ユーザインターフェイス
削除アクションをするときに事前に警告をし確認するかどうかを設定できます。

3. 統計
レポート画面で表示するカラム編集することができます。
・ カラム名： カラム名を変更することができます。
・ カラムランク： カラムの表示順を変更することができます。

アカウントの管理・その他設定

マイアカウント＞プリファレンス＞バナー設定

管理画面の表示・動作に関する設定を行います。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

ユーザログ

①①①①

②②②②

① ログ表示絞り込み機能
広告主、Webサイト、対象期間で絞り込むことができます。

②ログリスト
操作ログの一覧になります。
ビューリンクをクリックすることにより、詳細な情報を見る事ができます。

アカウントの管理・その他設定

管理画面の操作ログを確認できます。

マイアカウント＞ユーザログ
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

配信制限管理

ターゲットとしたい訪問者への配信の制限を予め設定し管理することのできる機能です

①①①①

②②②②

※ここで作成した、配信制限は、バナーの配信オプションで配信制限を定義する際に使用することができます。

アカウントの管理・その他設定

マイアカウント＞配信制限管理

『新しい配信制限を追加する』をク
リックして、配信制限の名称などを
登録します。

『配信オプションを変更する』をク
リックします。

プルダウンリストの中から、制限し
たい項目を選んで『追加』ボタンを
押します。

制限の詳細設定を行い、『変更の
保存』ボタンをクリックします。
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

アカウントにアクセスできるユーザを追加することができます。

アカウントの追加設定

1. アカウントの追加
アクションをクリックしアカウントの追加をします。

2.  ユーザ情報入力
アカウントに作成に必要な基本情報を入力します。

3. ユーザ権限
新規の広告設定を許可するかどうか。

①①①①

②②②②

③③③③

アカウントの管理・その他設定



34

広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

広告主へ提供するアカウントの作成を行います。

広告主用アカウント作成

1. アカウントを作成したい広告主をクリックします。
2. ユーザアクセスからアカウントを作成
3. ユーザ情報を入力
4. ユーザ権限を選択

①①①①

②②②②

③③③③

④④④④

アカウントの管理・その他設定
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

レポート情報を見る

Ｖａｓｃｏは、広告キャンペーンの有効性、およびそれらのキャンペーン内の各広告の効果を正確に測定するのに役立つよ
うに、様々なレポートを提供します。 レポートは毎時実行される集計処理によって集計されます。

レポートタブを選ぶことにより当日の集計数値が表示されます（デフォルト設定）

特定の広告主、キャンペーン、またはウェブサイトをクリックすると、より詳細なレポートが表示されます。
詳細なレポートは、Excelに出力するオプションを含みます。

・ 広告主＆キャンペーン
全ての現在の広告主、キャンペーン、バナーのレポートを見ることができます。
広告主のリンクをクリックする事でその詳細を見ることができます、また広告主のアイコンの左にある矢印をクリックすることで、
広告主内のキャンペーンの状況をみることができます。

・ 活動概況
関連した広告主またはWebサイトを指定せずにレポートの概要のみを表示します。

・ Webサイト＆広告枠
全ての現在のwebサイトのレポートを見ることができます。
Webサイトのリンクをクリックする事でその詳細を見ることができます、またWebサイトのアイコンの左にある矢印をクリックする
ことで、Webサイト内の広告枠の状況をみることができます。

・ 高度なレポート
- 広告配信概況レポート： 特定広告主／Webサイト別の日別、キャンペーン別、広告枠別広告配信概況レポートです。

- キャンペーン概況レポート： 特定キャンペーンに関する日別、バナー別、広告枠別キャンペーン概況レポートです。

上記レポートは期間、制限を選んでください。必要なワークシート、リポートをExcelフォーマットで生成することができます。

- マイクロアド配信レポート ： マイクロアド広告の配信レポートです。
空き枠などにマイクロアドネットワークの広告を配信している場合は、こちらからマイクロアドの管理画面にアクセスする
ことが可能です。

レポートの作成
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

広告主＆キャンペーンのレポートをみる

レポート情報を見る

①①①①

②②②②

③③③③

1. 表示する広告枠の絞り込み機能
確認したい期間を選択すると、その期間内のレポートを表示することができます。

2. レポート詳細1
▽をクリックすることにより、その広告主のキャンペーンの結果を確認することができます。
同様にバナー別の結果も表示させることができます。

3. レポート詳細2
広告主、キャンペーン、バナーのリンクをクリックすることにより、日別の詳細を表示させることができます。

4. ダウンロード機能
表示されているレポートをＥｘｃｅｌでダウンロードすることができます。

④④④④

レポートの作成
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広告を情報へ。進化するコミュニケーション。

レポート情報を見る

Ｗｅｂサイト（枠）別のレポートをみる

1. 表示する広告枠の絞り込み機能
確認したい期間を選択すると、その期間内のレポートを表示することができます。

2. レポート詳細1
▽をクリックすることにより、そのWebサイトの各広告枠の結果を確認することができます。

3. レポート詳細2
Webサイト、広告枠のリンクをクリックすることにより、日別の詳細を表示させることができます。

4. ダウンロード機能
表示されているレポートをＥｘｃｅｌでダウンロードすることができます。

①①①①

②②②②

③③③③

④④④④

レポートの作成


